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Resumen anual del Estado del Condominio 

 INFORME AÑO 2015  

Boletín Año 
2015 

CDAD. PROPIETARIOS 
CONDOMINIO 
PLAYAMAR II 

Estimados vecinos: 

Es difícil resumir en tan pocas líneas todas las vicisitudes acaeci-
das durante el ejercicio pasado de 2015. Se han producido dos 
cambios de Presidentes y Junta Directiva, incluida la adminis-
tración. Desde el minuto uno de entrada de la nueva dirección, 
no hemos parado de trabajar duro con el objetivo de adecuar el 
Condominio y modernizar las instalaciones, presentando pro-
yectos de conservación y mantenimiento a varios años, cambio 
de normativas obsoletas a las actuales, estudios jurídicos, etc. 

Este es un trabajo que a largo plazo dará sus frutos y todo por 
el bien del Condominio. 

Agradezco a toda la Junta Directiva, Administración, al perso-
nal, tanto de oficina como de mantenimiento, y a la gran mayo-
ría de Presidentes en representación de los vecinos de las distin-
tas torres el apoyo que me han dado y ánimos para acometer 
estos proyectos que se han puesto en marcha, en un ejercicio 
que no ha sido fácil para nadie. 

José Villalobos del Pozo. 

Presidente C.P. Condominio Playamar II 

Saluda del Presidente 

Objetivos prio-
ritarios de la 
Junta Directiva 

• Modernizar las Instala-

ciones 

• Adecuar los elementos 

comunes a la normativa 

vigente 

• Establecer planes de 

mantenimiento y conser-

vación a largo plazo 

Contenido: 

Junta Directiva 2 

Estados Financieros 3 

Informe Técnico 14 

Informe Judicial 15 
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Junta Directiva a Final del Ejercicio 

Para que tenga la información lo más 
actualizada posible, hemos incluido el 
cuadro anterior, donde se detalla los 
nombres de  los miembros de la Jun-
ta Directiva a final del ejercicio.  

En el cuadro aparecen  los Presiden-
tes y Vicepresidentes distribuidos por 
torre, cerrando la tabla el Presidente 
y Vicepresidente del Condominio. 

 Presidente Vicepresidente 

Torre 10 Maite Pujalte 1ºC  

Torre 11 Pilar Guerrero 9ºC Francisco Pérez 13ºE 

Torre 12 Juan Antonio Sánchez 13ºA Mariano Fernandez Aller  13º B 

Torre 13 Francisco J. Piñatel 9ºA Manuel Fuentes 1ºC 

Torre 14 José Villalobos del Pozo 14ºA Francisco Merchán 3ºC 

Torre 15 Mª José Ruiz Reina 1ºC1 José A. Rosa Ruiz 12ºE 

Torre 16 MªJosé Luque Jiménez 4ºE  

Torre 17 Eduardo Álvarez Bóveda 1ºE José Luís Porcel 10ºB 

Torre 18 María Ledesma Carrasco 7ºC Jean Paul Bauval 15ºD 

Torre 19 Nadejida Bakardjieva 9ºC Elena Navarro 6ºB 

Torre 20 José Luís Carrillo 3ºD Virginia Requena 5ºC 

Torre 21 Mehdi Lebbady Lebbady 13ºC Ángel Ortega 7ºC 

S.Aux José Vicente De la Cruz T20 9ºC  

Condominio José Villalobos del  Pozo T14 14ªA Manuel Fraile T10 3ºE 

Recuerde que la Sala de Máquinas 

está a su disposición 24 horas 

 

Para cualquier infor-

mación, comunicación 

de incidencia o avería 

contacte con las ofici-

nas de la Comunidad 

952 38 75 00 

670 37 32 91 
C . P  C o n d o m i n i o  

P l a y a m a r  I I  

Oficina de Administración 
Llámenos en el caso de que necesite: 

• Información Económica. 

• Comunicar Incidencias. 

• Comunicar Averías. 
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Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

Estados Financieros 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 

Pie de imagen 
o gráfico. 

Título del art ículo  interior 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 

Pie de imagen 
o gráfico. 

Título del art ículo  interior 
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Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 

Pie de imagen 
o gráfico. 

Título del art ículo  interior 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 
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Pie de ima-
gen o gráfi-
co. 

Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 
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Este artículo puede incluir 150-200 
palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín co-
mo herramienta para promocionarse 
es que puede reutilizar el contenido 
de otro material, como comunicados 
de prensa, estudios de mercado e 
informes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su pro-
ducto o servicio, pero la clave del 
éxito de un boletín es conseguir que 
sea útil para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir 

un calendario de próximos eventos o 
una oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 
que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publica-
ción para el Web. Por tanto, cuando 
acabe de escribir el boletín, conviér-
talo en sitio Web y publíquelo. 
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En líneas generales se han seguido los mismos criterios de 
actuación que en el año anterior, haciéndose si cabe, un mayor 
esfuerzo en el mantenimiento preventivo. 

En este sentido se han seguido aprovechando las obras de 
reformas particulares de las viviendas para retirar los bajantes 
antiguos de fibrocemento y sustituirlos por PVC, de tal forma 
que prevenimos y retrasamos que haya que hacer reparaciones 
en las cámaras de las viviendas en un largo periodo de tiempo. 

También se han pintado los rellanos, escaleras y portales de 
todas las torres. 

Se ha continuado con la restauración de las 
maderas de las torres, incluyendo ahora los 
paneles de la pared de los ascensores, puertas 
de office y trampillas de instalaciones. 

Por otro lado se han sustituido 50 metros de 
la tubería principal de saneamiento de la urba-
nización, entre las torres 18 y 19. 

Se ha sustituido la segadora reconvertida en 
tractor, por un tractor John Deere, con menor 
consumo, mayor capacidad de carga, mayor 
velocidad y no menos importante, es mucho 
más silencioso, por lo que desaparecen las 
molestias causadas a los vecinos durante su 
uso. 

Se ha realizado la poda de pinos, que ha co-
rregido inclinaciones de los mismos, se han quitado ramas 
secas, lo que hace que entre la luz del sol a zonas hasta enton-
ces sombrías. Y esto último ha provocado que se vayan recu-
perando zonas de césped, hasta entonces escasas y perdidas 
desde hace años. 

Se ha realizado la revisión del transformador de electricidad 
de nuestra propiedad 

Se ha encargado un estudio de fugas en la piscina, que ha co-
rroborado las numerosas fisuras que tiene el vaso, así como el 
estado de descomposición de los sumideros y tuberías de hie-
rro del fondo. Todo esto estaba provocando una pérdida muy 
importante de agua, y estaba lavando la arena sobre la que 
yace la piscina. Esto  junto con otras circunstancias legales, 
desencadenó, la contratación de un proyecto sobre la situa-
ción de la piscina y alternativas para su resolución. 

En resumen el departamento técnico ha gestionado más de 
1.100 partes de trabajo y averías, de los cuales el 18.21% eran 
averías privadas de los propietarios.  

Informe Técnico. Resumen de la Actividad de la Dirección Técnica 

Gestionados más de 1.100 partes 

de trabajo y averías de los cuales 

el 18,21% eran averías privadas de 

los propietarios 

Puntos Destacados 

• Mantenimiento Preventivo. 

• Eliminación Fibrocemento. 

• Pintura interiores de las Torres. 

• Restauración de maderas. 

• Modernización de instalaciones. 

• Reemplazo de Maquinaria. 

• Poda de Pinos y recuperación del 

césped 

• Estudio de las deficiencias de la 

piscina. 
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Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

A continuación reproducimos los informes de los procedimientos judiciales en los que se ha visto inmersa la Comuni-
dad y el estado procesal en el que se encuentran que nos han facilitado los diferentes despachos que 
colaboran con Playamar II. 

Informe Jurídico 

Procedimiento Estado 

Procedimiento de ejecución de títulos judi-
ciales 1450/2014 Juzgado de 1ª Instancia 5 
Torremolinos seguido por Playamar II contra 
Climed  

Se dictó sentencia estimando la demanda interpuesta 
por Playamar II  y desestimando la demanda inter-
puesta por Climed (en reclamación de 7.991,88 €), 

con condena en costas en ambos casos para Climed. 
Condenando a Climed al pago a Playamar II de la 

cantidad de 75.321,61 € más intereses legales y cos-
tas. A fecha de hoy en el procedimiento de ejecución 
no se ha podido practicar embargo. La situación de 
insolvencia de Climed y la falta de presentación de 

cuentas anuales permiten, en el caso de que la comu-
nidad  lo estime conveniente, iniciar procedimiento 
de responsabilidad contra el administrador de Cli-

med, Raúl Medina Portillo,  ante el Juzgado de lo Mer-
cantil.  

Procedimiento Ordinario  2026/2010 Juzgado 
1ª Instancia 3 Torremolinos (demanda del 21-
15D contra comunidad Playamar II por el 
asunto de los aparcamientos)  

Se dictó sentencia estimando la demanda 
con condena en costas para la comunidad 
Playamar II. En su día se comunicó la senten-
cia a la anterior administración de Playamar, 
quien no estimó conveniente interponer re-
curso. Se le comunicó igualmente que en tal 
caso, lo recomendable sería abonar las cos-
tas del procedimiento. En este procedimien-
to actúa como procuradora de Playamar, So-
fía Díaz Chinchilla. Dado que se ha dado de 
baja, habría que nombrar a otro procurador 
en representación de Playamar. 

Despacho de D. José Ruiz Recio 
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Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Informe Jurídico. 

Procedimiento Estado 

Procedimiento Ordinario 1726/14 Juzgado 1ª 
Instancia 5 Torremolinos seguido por Playa-
mar II contra el 18 8ºA en reclamación de 
cuotas adeudadas (10.242,88 €).  

Se concedió la venia solicitada por el letrado y ante-
rior administrador de Playamar II.  

Procedimiento Ordinario 1790/14 Juzgado 1ª 
Instancia 4 Torremolinos seguido por Playa-
mar II contra el 19 14ºC en reclamación de 
cuotas adeudadas (8.429,14 €).  

Se concedió la venia solicitada por el letrado y ante-
rior administrador de Playamar II.  

Procedimiento Juicio Verbal 94/15 Juzgado 1ª 
Instancia 1 Torremolinos seguido por Playa-
mar II contra el 10 5ºG en reclamación de 
cuotas adeudadas (4.491,01 €)  

Se concedió la venia solicitada por el letrado y ante-
rior administrador de Playamar II  

Procedimiento ejecución de títulos judiciales 
1327/11 Juzgado 1ª Instancia 1 Torremolinos 
seguidos por Playamar II contra el 10 5ºG en 
reclamación de cuotas adeudadas (1.742,19 
€).  

El único bien encontrado al demandado es la finca 
registral sita en Playamar, habiendo solicitado reite-
radamente la anotación de embargo, no concedida a 
día de hoy por la escasa cuantía de la deuda. Es reco-
mendable, una vez se obtenga sentencia estimatoria 
en el anterior juicio verbal y se interponga demanda 
de ejecución, acumular ambas ejecuciones y reiterar 

la solicitud de embargo de finca. 

Procedimiento Conciliación 1846/14 Juzgado 
1ª Instancia 2 Torremolinos seguido por Pla-
yamar II contra el 18 1ºB en reclamación de 
restitución de elementos comunes.  

Se concedió la venia solicitada por el letrado y ante-
rior administrador de Playamar II  
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Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Informe Jurídico 

Procedimiento Estado 

ETJ 115/2012 JPI 2 Torremolinos contra el 15 
3ºE sobre  Obligación de hacer: restauración 
fachada:Pretil. 

 

 

Las últimas instrucciones recibidas de la Comunidad 
de Propietarios, puesto que se había puesto el intere-
sado en contacto directamente con la Administración 
para cumplir su obligación de hacer, fue la no dar im-

pulso procesal por si se hacía voluntariamente. Lo 
contrario comportará la realización de la obra a costa 
del demandado, lo que también comportará la obten-
ción de fondos previamente y, al respecto, conllevará 
el embargo y subasta de la vivienda del demandado. 

Esperando instrucciones de la Comunidad. 

ETJ 1224/2008 contra el 16 1ºC. Despachada 
ejecución por 2410,86 euros más 30% presu-
puestados para intereses y costas. 

  

  

Se cobró del procedimiento inicial el principal recla-
mado, quedando pendiente las costas e intereses. 

Ahora se ha despachado ejecución para el cobro de 
esas cantidades conforme a la anterior columna.  

J.V. 247/2007 contra el 19 9ºC por Sentencia a 
favor CP por un principal de 509,05 euros,  
más intereses y costas. Las costas del Juicio 
Verbal se tasaron en 372,10 euros.                                                               
En consecuencia, despachada ejecución por 
1.104,20 euros, por los conceptos antes seña-
lados, más 331,26 euros presupuestados pro-
visionalmente para intereses y costas de la 
ejecución. 

Continúa ejecución de  intereses y costas. 

Despacho de D. Salvador González Martín 
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Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Informe Jurídico. 

Procedimiento Estado 

Procedimiento Ordinario 287/2013 JPI1 TO-
RREMOLINOS contra el 11 7ºE reclamando 
reparación de zona causante de daños. 

 

 

Celebrado Juicio y Sentencia, conforme a nuestro an-
terior informe. Actualmente se están discutiendo las 

costas siguiendo las instrucciones de FIACT. 

Procedimiento Ordinario 26/2015 19 MÁLA-
GA contra Gloria Sarria García San Miguel 
reclamando 93.979,18 euros, IVA incluido al 
18% que era vigente, de honorarios que la 
anterior Letrada cobró en exceso. 

Conforme a la Sentencia estimatoria de la demanda, 
hemos solicitado la ejecución provisional y averigua-

ción de bienes y derechos de la deudora. 

 

Procedimiento Ordinario 806/2013 JPI 1 TO-
RREMOLINOS contra ISC FRESH WATER IN-
VESTMENT Declarativo de dominio sobre 
bolsa aparcamientos. 

Paralizado a petición de la Comunidad y pendiente de 
recibir instrucciones.  

 

Juicio Verbal 1308/2014 contra el 14 3ºE so-
bre humedades 

 

 

 

 

Corresponde pagar el siniestro a la compañía asegu-
radora FIACT. Según tenemos entendido, así lo hizo. 
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Título del art ículo  interior 

Algunos boletines incluyen una co-
lumna que se actualiza en cada edi-
ción; por ejemplo, los últimos libros 
publicados, una carta del presidente o 
un editorial. También puede mostrar 
el perfil de nuevos empleados, clien-
tes o distribuidores. 

“INCL UY A AQUÍ  UN A F R ASE  O  UNA CITA  DEL  A RTÍC ULO  PA R A C AP TA R L A AT ENCIÓN  D EL L ECTO R” . 

Este artículo puede incluir 100-150 
palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones 
en su campo. 

Quizá desee mencionar las tenden-
cias comerciales o económicas, así 
como realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye interna-
mente, puede comentar las mejoras 
que se van a llevar a cabo. Incluya 
cifras de los beneficios para mostrar 
el crecimiento de su negocio. 

Título del art ículo  interior 

Informe Jurídico 

Procedimiento Estado 

Juicio Verbal 1790/2014 JPI 4 Torremolinos . 

 

 

Archivado por acuerdo extrajudicial 

Conciliación 1849/2015 JPI 5 Torremolinos 
contra el 18 1ºB. 

  

  

Deniegan averiguación patrimonial tras varios inten-
tos de notificación. Interesan se notifique por procura-

dor 

Proceso Ordinario 1726/2014 JPI5 Torremoli-
nos contra el 18 8ºA.  

Tras haber solicitado abogado de oficio y responder a 
la demanda, nos citan para la Audiencia Previa el 

28/01/2016 

J.M 518/2014 por demanda de Gloria Sarria.  Nos oponemos a la Demanda, estamos a la espera de 
recibir citación para juicio desde julio de 2015 

Juicio Verbal 94/2015 JPI1 Torremolinos co-
ntra el 10 5ºG 

Tras varias averiguaciones judiciales (NIE, Domici-
lio...) esta parte averigua que la demanda se ha pre-
sentado contra un fallecido, lo que dificulta, obvia-

mente, su notificación. Se interesa la notificación por 
edictos a los propietarios 

Proceso Ordinario 1863/2010 JPI 4 Torremoli-
nos  

No se apela el proceso por alcanzar acuerdo extraju-
dicial 

Proceso Ordinario 1844/2014 JPI 2 Torremoli-
nos contra el 15 1ºB 

Acordada suspensión por acuerdo extrajudicial 

Despacho de D. Ignacio Francés 
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Informe Jurídico. 

Procedimiento Estado 

Reclamaciones cuotas 

 

 

Se interponen demandas contra: 

1. 19 13ºA 

2. 10 5ºG 

3. 19 15ºC/E 

4. 16 1ºC 

5. 10 14ºE 

Estamos a la espera de respuesta de los requeridos 



C/ Periodista Julio Amado s/n 
29620 Torremolinos 

Teléfono: 952-38-75-00 
Correo: playamarii@hotmail.com 

Resumen anual del Estado del Condominio 

Estamos en la Web: 

http://comunidadplayamar2.com/ 


